4.15. sijecnja 2020.

GLAS SLAVONIJE 5

Magazin

EAD ALIC

igitaliziramo
nasu svijest

onaSamo se kao ne-
odgovorni roditelji.
Nemamo vremena
igrati se i druziti sa
; svojom djecom, pa
{im kupujemo igracke. Svijet
i ljudskih odnosa postvario se
i do krajnjih granica. Usamljeno
i dijete gleda u slicice svog mo-
| bitela. Dijete zna kako mobitel
i funkcionira, pa pretpostavlja
| da bi i roditelji trebali “funkci-
; onirati’.
| Nije najsretnije reci da smo ra-
. sli s novim tehnologijama. Mi-
| jenjali se sigurno jesmo. No
i put kojim smo krenuli ne po-
i Stuje svoje putnike. Mi smo ce-
| stice u svemiru baza podataka.
i Big Data je biblija novog vre-
i mena. Ono ljudsko u nama se
 skutrilo i grije se na vatri rije-
| Ci preostalih rijetkih ljudi. Pro-
i dali smo smisao za koji klik
| viSe na portalima i drustvenim
i mrezama. Nepismenost je do-
| bila novo opravdanje: Naslovi
! viSe ne moraju biti naslovi. To
{ mogu biti zapocete recenice
i ¢iji bi se smisao mozda mogao
{ otkriti ako kliknemo i otvori-
i mo cijeli tekst.
{ Mnozina medija izaziva pojavu
' raznih medijskih virusa. Jedan
i od njih je krada tekstova i fo-
! tografija. Besramno se preuzi-
{ maju tudi uradci tako da nove
! generacije nemaju ni moguc-
| nost povjerovati da se tako ne
! treba raditi.
| Drugi virus rada se u siromas-
i tvu ljudske duSe koja kastrira
| sve 5to bi se moglo razviti u
i medijski sadrzaj i sve svodi na
| trivijalnost. Oskudnost medij-
i skih sadrZaja dovodi do rijec-
i noga vira krajnje povrsnosti
i koji nas sve skupa uvlaci u po-
! nore u kojima nazalost - kralju-
! je glupost.
| Intelektualni tra¢ jedan je od
i suvremenih virusa medijsko-
' ga drustva. U svojim zahtjevi-
i ma da publici pruze prostor i
| argumente za navijanje, mediji
| intelektualce pretvaraju u linij-
i ske suce c¢ija je svrha da even-
| tualno daju do znanja kada se
i neki od kandidata nade u zale-
{ du. U vrijeme izbora intelek-
i tualci su vracevi i babe Van-
! ge. Brane se idejom drustvene
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Hrvatski filozof i knjizevnik,
na Sveucilistu Sjever predaje
predmete vezane uz
filozofiju i teoriju medija

odgovornosti i nuznoséu su-
djelovanja u politickom Zivo-
tu. Brane se starogrékim sta-
vom da su idioti oni koji se ne
bave politikom. Ne vide naza-
lost koliko su dio mehanizma
koji upravo uz njihovu pomo¢
dokida prostore intelektualno-
ga Cina.

NULE I JEDINICE

Ako ne mozemo biti ljudi (a
sve je manje prostora za to),
nudi nam se moguénost da bu-
demo navijaci. Biti navijac zna-
¢i nekriticki prihvacati glupost
vlastitog politickog kandidata,
losu igru nogometnog kluba ili
perverzije religijske hijerarhi-
je. One navijene uistinu se tes-
ko mozZe zaustaviti dok se nji-
hov mehanizam ne izvrti do
kraja.

Najgore od svega je to Sto nije
rije¢ o metaforama kada se
kaZe da se cirkus preselio u
parlamente ili da je navijanje
zauzelo mjesto politicke pro-
sudbe. Rijec¢ je o ozbiljnoj pa-
tologiji suvremenog medijima
premreZenog drustva oskudne
duhovnosti, a goleme potrebe
za novim senzacijama.

Nismo digitalizirali samo me-
dije. Mi digitaliziramo nasu
svijest. Ona sve ceSce svijet
promatra u odnosima nule i je-
dinice. A tu se mora reci: Ako
se pretvaranje ljudske duse,
psihe, onoga Sto Covjeka Cini
¢ovjekom u nule i jedinice na-
ziva napretkom, onda smo mi
uistinu slijepci koji vide samo
sjene na ekranima.

Tiskane novine ¢e nestati jer
e Cekanje tiskanih novina po-
stati iritantno za doba ishitre-
nih reakcija. Portali su ulazna
vrata u prostore kriZnog puta
tiskane rijeci.

U doba mnoZine odgovore za
mase pruzaju jedino mediji,
religije i nacionalizmi (politic¢-
ki, sportski, ekonomski...). U
temeljima njihove laZi su hije-
rarhije koje se brinu o svojim
piramidama i poput ‘revolu-
cionarne’ hijerarhije - zZrtvuju
svoju djecu. Vrijeme za propi-
tivanje misljenja u doba mno-
Zine nazalost jo$ nije doslo.
Vremenu hijerarhija odgovara-
ju trenutne reakcije, navijacke
strasti, nekriticnost, licemjer-
na odanost, potkupljivost i Ze-
lja za slavom. Za sve te potrebe
idealni su elektronicki/digital-
ni mediji, odnosno mogu¢nost
da gutenbergovska svijest kroz
portale ude u dimenziju digi-
talnog unificiranja.
Konvergencija medija danas
se, slikovito pojasnjeno, koristi
kao mogucnost da se na pistolj
natakne prigusSivac, duga cijev
ili snajper (ili sve zajedno), pa
da se moguénost ispaljivanja
metka prenese i na do tada ne-
dohvatljiva podrugéja. Tako ko-
riStena digitalizacija pokazuje
svu besmislenost nade da se
ide naprijed. Mi samo propa-
damo u brojcane odnose, baze
podataka, bezli¢nost, postaje-
mo bojom na zastavama ove
ili one hijerarhije, pikselom na
zajednickoj digitalnoj fotogra-
fiji...

VESELI MRTVAC

Jedino §to bi bilo novo to je sta-
ra ljudska nada da éemo uspo-
staviti uljudenu zajednicu u
kojoj ¢e uspjeh jednog covjeka
biti bogatstvo drugoga, u koje-
mu ¢e nemoguénost druzenja
s drugim i druk¢ijim biti nasSe
siromastvo; uspostaviti zajed-
nicu koja ¢e razmisljati o pla-
netarnoj pravdi, jer u suprot-
nom Kantov Vjeéni mir uistinu
¢e biti kréma K veselom mrtva-
cu.

Derrida je znakovito primijetio
kako su crkveni ljudi prvi shva-
titi da Boga nema. Prema istoj
logici danas politicari pocinju
govoriti kako mediji lazu. Oni
su naime potpuno svjesni da
mediji lazu jer lazu u njihovu
korist, ali kada po¢nu lagati za
nekog drugoga, onda se s naj-
viSih razina pocne govoriti o
fake newsu, manipuliranjima
medija, lazima, itd.

Za razliku od govora o napret-
ku, smatram da je vaZnije go-
voriti o promjenama koje bi
sustave medijskog posredova-
nja ucinile Sto objektivnijima
i neovisnijima o hijerarhijama.
To je najveci, ali i najtezi zada-
tak 21. stoljeca. m





